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A ECONOMIA NA ROTA TURISTICA DO VALE DOS VINHEDOS, RS
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Resumo: O turismo tem se apresentado como um dos segméatesma importancia
para as economias locais. A sua aplicacdo adicioagmoducao vitivinicola, tornou-se
um dos instrumentos responsaveis pela promocacesendolvimento econémico na
rota turistica do Vale dos Vinhedos, especializaswlem torno da viticultura e da
vinicultura. As atividades praticadas pelos diféesrtipos de cultivos e de sistemas de
producdo presentes atualmente no Vale dos Vinhadossentam situagOes distintas
tanto em termos de geracdo de excedentes econdquiantd de sua reparticdo entre 0s
atores que participantes do fluxo econdmico, pmpoado uma dinamica de
desenvolvimento local. Discute-se, aqui, como @oridesenvolvimento do Vale dos
Vinhedos através da insercdo da atividade turiténdo como motivo o vinho. Os
resultados obtidos na pesquisa indicaram que @nioho como o turismo mostram
margens de contribuicdo de valor agregado positivm destaque para 0s sistemas que
0S envolvem como atividades integradas e segmentada

Palavras-chave:Desenvolvimento — Economia — Turismo.

Abstract: Tourism is known as one of the main industrieshi world. Its application
adds the vitivinicola production became one of tleeponsible instruments, for
providing the economic development in the Routeahaf Vale of Vinhedos, present
distinct situations in such a way in terms of gatien of economic excesses how much
of its distribution it enters the actors who pap#nt of the economic, proportionate
flow the dynamics of the local development. It igueed as reason occurs the
development of the Vale of the Vinhedos through itrertion of the tourist activity
having as the wine. The results gotten in the rebehad indicated that as much the
wine as the tourism shows edges of contributiorpaditive aggregate value, with
prominence for the systems that involve them agnaited and segmented activities.

Key-words: Development — Economic — Tourism.

INTRODUCAO

A atividade do turismo vem crescendo de maneiraeexdmente rapida e
constante no mundo, garantindo os avancos econ§jrscaiais e politico nos mais
diversos paises e regides e, permitindo, assimpwdnmentacdo de viagens de lazer,
turismo de negaocios, expansdo do mercado de t@kathgeracdo de empregos diretos

e indiretos.
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De acordo com os dados da Organizacdo Mundial disriia - OMT (1999), o
turismo é considerado uma das atividades econémigasnais cresce no mundo, tendo
uma participacéo de cerca de 10% no PIB mundia@cd@nomia do turismo, conforme
dados da OTM (2006), responde por 6% das venddse e servicos no mundo e
estima-se que o numero de turistas internacioreis dumentar a um ritmo medio de
4,1% nos proximos anos. Deve-se, com isto, supearsrca de 1,5 bilhdes de visitantes
em 2020.

Os turistas deverao gastar mais 2 trilhdes de é®laor ano em suas viagens. Isto
transforma a atividade turistica de alto potenbéatlesenvolvimento econémico para as
localidades neste mundo, agora globalizado (FRIEDIM2005 e BAUMAN, 1999). A
globalizagdo, para além das suas implicacbes edoa$msupbe um deslocamento
tedrico da andlise centrada na producédo, para urfese® na esfera do consumo.
Jamenson (2001) enfatiza que a producdo de meraadéragora um fendmeno
cultural, no qual se compram o0s produtos tantogo@r imagem guanto por seu uso
imediato.

Esta nova forma de reordenamento e valorizacaoetossos de produgcédo geram
0 que Touraine (2007) chama de novo paradigma.reste paradigma, onde o servico
e o0 conhecimento sdo os elementos mais importasteesompeticdo, é funcéo,
principalmente, do que Boltanski e Chiapello (200Bamaram de novo espirito do
capitalismo e exigem novas posturas gerenciai® tantnivel da empresa (VALDES,
2002; ETKIN, 2006), como dos individuos (CASTELLZ02; MIDDLETON, 2004;
BONAGLIA e GOLDSTEIN, 2006; e SACHS, 2005).

Rabahy (1990) considera que o turismo é uma atieidacondémica cujo
consumo depende do nivel de renda da economia ido Avanedida que os paises
experimentaram crescimento nas suas economias enganam sua renda real, houve
uma tendéncia no sentido da expansédo de consumertds bens ndo essenciais, entre
0S quais se encontra o turismo e o vinho, que s@s buperiores, de acordo com a

classificacéo da renda do turista.

No inicio dos anos 1990, a agricultura no Estadessgmtava alguns problemas,
como: a) esgotamento da fertilidade natural do, tdoorrente do manejo incorreto, da

intensa exploracdo agricola, e da automatizacagmgsiedades rurais; b) queda dos
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precos agricolas, que desestimulava os agricult&msuma andélise macroeconémica
pode-se, ainda, destacar as mudancas na abertarédndca e na estabilizagéo

monetaria, as quais, juntamente com a reestrutuagéutiva que j4 estava em curso,
tiveram reflexos importantes sobre o desempenhadecico das regides, especialmente
por seu potencial em alterar as estruturas de ohereas perfis produtivos, tanto intra
quanto intersetorial (ZIMMERMANN, 1996).

O segmento agricola na década de 1990 no Estadiod@Grande do Sul, no
entanto, teve os mais variados comportamentoscéaim® crises diante da abertura do
mercado, empobrecimento da populacéo, falta deecimiento tecnologico e falta de
incentivos financeiros ao setor (ZIMMERMANN, 1996y.ara a superacdo de algumas
destas incertezas, ampliou-se a oferta de produtissicos. Esta foi uma possibilidade
promissora de aquecimento do mercado. O compontanda oferta, teoricamente,
no entanto, deve focalizar-se no cliente e ndo ecado (CARVALHO, 2000, p. 85).
A economia de escala e, posteriormente, de mercade, ceder espago para economia
relacional. Segundo o autor esta nova economiaioel@ consiste na adaptacao
permanente da oferta de acordo com a procura deéugpr O comportamento
econdmico local apresentou algumas transformagdestor produtivo, no periodo de
1990-2005 na Rota Vinicola do Vale dos Vinhedos,aderdo com registro dos
seguintes 6rgdos representantes dos setores: IBR/AAcretaria do Desenvolvimento
de Bento Goncalves e EMBRAPA. Com isto, despertou grande interesse em

identificar os fatores que moveram e movem eséasfiormacdes na Rota.

Acontecimentos importantes que ocorreram na dédada980, periodo que
antecede este estudo, foram: a) o produtor de aorasins entregava sua colheita para
as grandes vinicolas e cooperativas de Bento Gaga de cidades vizinhas para o
processamento de vinho comum; e b) pouca quantidadenho que produziam em
suas cantinas destinava-se somente ao consumaafariilrealidade mudou quando a
comercializacdo de vinhos produzidos a partir dasusomuns entrou em queda no
mercado nacional, conforme dados fornecidos pekiitiiio Brasileiro do Vinho
(IBRAVIN, 2001). Nesta mesma época houve a abedasamercados. Um dos setores
gue mais sofreu com a abertura foi o de bebidas;ipalmente o setor vinicola. Houve

queda tanto na comercializacdo no mercado inteomocno externo. Diante dos
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acontecimentos, pode-se afirmar que a producaadldwasde vinhos ndo estava
preparada para fazer frente a concorréncia dasipded argentina e chilena, nem em
termos de preco, nem de qualidade.

Como conseqiéncia desta mudanca do mercado o gaegwea desvalorizou e
0s vitivinicultores passaram, entdo, a industrgalizsua producdo de vinho e
comercializa-lo diretamente com o visitante da amtina, com o0s restaurantes, bares,
supermercados e lojas de bebidas da regido. Conpetsaram a criar a possibilidade
de agregar novos produtos e atividades a empreshafa Uma dessas atividades foi o

turismo.

A atividade do turismo, em comunidades com vocag8épscificas, normalmente,
cria uma possibilidade de incremento de renda siéatailias, bem como novas bases
para o desenvolvimento local. Tudo isto € funcamalm comportamento da demanda
turistica, que busca os ambientes distantes daslegaaglomeracdes urbanas, bem
como busca resgatar, através da vivéncia, a exp@idistérica e a vida no campo.
Com isto pode-se ofertar produtos ndo-agricolastadando-se 0s servicos nas regioes

consideradas rurais.

O presente trabalho, ao discutir a prépria conag@a de economia do turismo,
desenvolvimento local e turismo Vvitivinicola, irdte pardmetros que permitem
considerar diferentes niveis de intervencéo e gfletem a complexidade do tema. A
relevancia esta relacionada no fato de identicdiscutir teoricamente os mecanismos
responsaveis pela eficiéncia econdmica do turismdoesetor Vvitivinicola como
propulsores do desenvolvimento da Rota do ValeMiimsedos no periodo 1990-2005,
e mostrar a participacdo do setor publico e privadalesenvolvimento da economia

local.

O artigo busca explorar o novo comportamento eccwrde regides que
contemplam a natureza e a forma de vida ligadaeio mral. O distrito do municipio
de Bento Gongalves, RS o Vale dos Vinhedos, api@sanacteristicas necessarias para
atingir os objetivos dessa pesquisa, pois na Rotandram-se propriedades que se
dedicam tanto ao cultivo de uvas para o procesdamd® vinhos como também
agregam ao negoécio o turismo, configurando assdast@s causalidades necessarias

para estudar o desenvolvimento local provenientemtégracdo da atividade agricola e
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industrial (producéo vitivinicola) e de uma ativdéando-agricola (o turismo).

A ECONOMIA DA ROTA TURIS-VITIVINICOLA DO VALE DOSV  INHEDOS

Na Serra Gaucha e entre os municipios de Bento d&Bms; Garibaldi e Monte
Belo do Sul, encontra-se o Vale dos Vinhedos quesapta um potencial turistico
caracterizado pela cultura da vitivinicultura, atbiia de seus imigrantes, a natureza e

0S seus monumentos histéricos como a oferta aisti

A producéo de uvas e de vinhos no Vale dos Vinhegilm®nta aos primérdios da
colonizacéo, em fins do século XIX. Os anos pass@@ as técnicas de cultivo da
videira e de producgédo vinicola foram aprimoradapralucdo aumentou e a regido
ficou conhecida nacionalmente pelo vinho. Até, aipnadamente, a década de 1980 do
século passado, os produtores de uvas do Vale ohdedbs vendiam sua producéo
para as grandes vinicolas da regido e a poucaidadatde vinho que produziam

destinava-se ao consumo familiar.

A realidade mudou quando a comercializacdo de girgntrou em queda no
mercado nacional e, consequentemente, o precoalaeudesvalorizou. Os viticultores
passaram, entdo, a utilizar sua producdo para feervinho e comercializa-lo
diretamente ao consumidor que visitava a sua Ggnt@) com isto, tiveram a

possibilidade de aumentar os seus lucros.

A evolucao tecnoldgica das ultimas décadas ag@iaam processo vitivinicola
possibilitou a conquista de mercados mais exigenteseconhecimento dos vinhos do
Vale dos Vinhedos. O desenvolvimento da vitivinictd da regido passou a ser a mais
importante meta dos produtores do Vale, para sengéec o objetivo de atender as
exigéncias legais da indicacdo geogréfica. Seiscolms se associaram, em 1995,
criando a Associacdo dos Produtores de Vinhos FdwmsVale dos Vinhedos —
APROVALE'. Atualmente a Associacdo agrega 23 empresas esér® de outros
associados contribuintes, além da mais de vintm®wssociados, como restaurantes,

hotéis e pousadas. Um dos objetivos tracados, quémidcriada a entidade, foi

http.: www.serrars.hpg.ig.com.br/vale.htm.
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concretizar a indicacao de procedéncia. A idéidarakfoi obter o DOC (Documento de

Origem Controlada) para a area abrangida pelo ¥ageVinhedos, cujo clima e solo

séo favoraveis e influenciam decisivamente na dadé do vinho. Em 1997 foi feito a

abertura do processo para IG no I.N.P.l., e em 20f@l criado o Conselho Regulador
da IG Vale dos Vinhedos - Regulamento da IP Vak\dohedos, e no ano de 2002 foi
obtido o reconhecimento pelo I.N.P.l. Registro mididacdo Geografica N° 200002, de
22.11.2002 para os vinhos tintos, brancos e espes\aom base legal - Lei n® 9.279,
de 14.05.1996 tendo como a espécie de IG - Indicdedrodecéncia, e titularidade da
AROVALE, (APROVALE, 2010).

A Rota do Vale dos Vinhedos apresentou uma pradegétorno de 1,5 milhdes
de litros de vinhos com a obtenc¢é&o de Indicacd®@rdeedéncia entre os anos de 2001 a

2008, conforme mostra a tabela 1.

Tabela 1- Producéo de vinhos com Indicacdo de Prai@ncia do Vale dos Vinhedos.

Safra | Empresas associadas = Vinhos aprovados Vinho com IP (n°
solicitantes do selo | produzidos no Vale dos selos)
Vinhedos
2001 10 empresas 1,18 milhdes de litros 1.574.897 garrafas de
associadas 750 ml
2002 15 empresas 1.590.730 litros 2.120.973 garrafas de
associadas 750 ml
2003 14 empresas 1.487.644 litros 1.983.525 garrafas de
associadas 750 ml
2004 14 empresas 1,18 milhdes de litros 2.349.333 garrafas de
associadas 750 ml
2005 13 empresas 1.747.015 litros 2.329.353 garrafas de
associadas 750 ml
2006 11 empresas 1.313.394 litros 1.751.192 garrafas de
associadas 750 ml
2007 14 empresas 1.239.500 litros 1.652.667 garrafas de
associadas 750 ml
2008 15 empresas 1.558.063 litros 2.077.418 garrafas de
associadas 750 ml

Fonte: Associacdo dos Produtores de Vinhos Finodi® dos Vinhedos — APROVALE, 2010.

De acordo com dados da APROVALE (2010), a Indicad@d’rocedéncia Vale

dos Vinhedos (I.P.V.V.) tem potencial de incremerdaproducdo porque traz um

conjunto de mudancas capazes de dar suporte asmvdbsmento orientado a
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vitivinicultura. Muitas delas ja fazem parte da &alo Vale dos Vinhedos, como: a)
satisfacdo ao produtor, que vé seus produtos catfieados com a indicagéo
geografica que corresponde ao seu local de traba#iorizando sua propriedade; b)
estimulo de investimentos na propria zona de pr@oiug) aumento na participacao do
produtor no ciclo de comercializacdo dos produt@stenula a elevacdo do seu nivel
técnico; d) melhoria qualitativa dos produtos; esprvacdo das caracteristicas e da
tipicidade dos produtos, que se constituem numinp@tio de cada regido; f)
incremento das atividades de enoturismo; g) aunamtealor agregado dos produtos e
competitividade no mercado; h) melhoria e estadelda demanda do produto, pois
cria uma confianga do consumidor; i) oportunizacg®s mecanismos legais contra
fraudes e usurpacdes, facilitando a acdo contrsodngevido da indicacdo geogréfica
(APROVALE, 2010).

A associacao entre o turismo e o vinho, na regaasivel, como afirma Bruwer
(2003), pois na sua esséncia, a industria do vegh@resta a um casamento com o
turismo. O Vale dos Vinhedos passou a ofertar as peodutos turisticos de maneira
sequenciada, sendo identificados como roteirostitws, que nao constituem novidade

no mundo das opcdes de lazer.

Apesar da estreita relacdo entre estes dois dosnimigpesquisa académica
relativa a ela € ainda bastante incipiente, sotcetw que diz respeito a interligagéo do
turismo vitivinicola com outras areas (HALL E MITEHL, 2000). De fato, o primeiro
grande impulso a atividade cientifica de inves@igaguristico-vinicola aconteceu
apenas em finais da década de 90, com a primeinderémcia sobre turismo
vitivinicola, na Australia, em 1998, tendo servimo impulso decisivo a publicacdo
de artigos cientificos nesta area (CORREIA, 2005).

Mcintosh (1998) afirma que o turismo tem que attensportar e alojar, de
maneira cortés, os visitantes, satisfazendo sesejadee necessidades. Para atender a
estas necessidades, a economia precisa racionadizacursos produtivos para atender

a demanda de mercado.

O conglomerado de atividades permite, segundo S&988), a realizacdo do
produto turistico, que na sua fase final, € atdedprodutiva de servicos. Deste modo,

0S bens naturais e culturais tornam-se bens diesti@mprodutivos, participando do
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processo geral de expansédo da economia. O turismpoescupa, teoricamente, com a
producéo e distribuicdo de bens e servicos quanopossiveis os beneficios esperados
pelos turistas em viagem. O tratamento econdmictudemo requer, no entanto, uma
abordagem que contemple ao lado da analise quasatitaa consideracao do elemento

humano, que é fundamental em sua manifestacao.

A demanda é representada, para Lemos (2001), pklme de atributos que o
turista valida em determinada localidade, e queobiliea a disponibilizar parte de sua
renda e de seu tempo para a realizacdo de umanuiagQeaisquer que sejam as
motivacfes do deslocamento turistico, 0 mesmo capém uma relacdo entre o
visitante e 0s recursos naturais e culturais dgarés visitados. E uma relagéo, em
dltima analise, e entre o turista e a comunidadeptera. Diante disto, tém-se
alteracbes, em geral, significativas do patrimdratural e sociocultural desses lugares.
Tais alteracbes podem gerar impactos positivos eegativos, dependendo da forma

como é gerida esta relacdo dependendo da forma éganda esta relagao.

A Rota Vinicola do Vale do Vale dos Vinhedos, regi&tuada no perimetro
rural da cidade de Bento Goncalves-RS, apreserdatesdsticas de uma vida rural com
clima, vegetacéo e paisagens que favorecem o @mcanto do turista que busca uma
melhor qualidade de vida, e vivéncias rurais. Assimstas com um novo perfil,
preocupado com a qualidade de vida e com aspegsmos a natureza, comegou a se

dirigir para a Regido da Uva e do Vinho.

A economia local da regido esta em sintonia taoto as condicdes da natureza
com os desejos e as necessidades dos consunusdaresste novo perfil. Percebe-se a
que diferenciacgéao territorial ocorre a partir deneéntos de identidade da comunidade,
que se apresenta tanto nos processos produtivos oas manifestacfes sociais e
culturais. As caracteristicas principais da comaaé a especializacdo no cultivo da
uva e na producdo de vinho, mostrando alta coragidr de empreendimentos
vitivinicolas na Rota, e também uma paisagem assbciada a presenca de parreirais e
vinicolas, em meio ao ambiente natural, também anpdintuado pela presenca das

residéncias dos seus moradores.

Getz (2000) concebe o turismo vitivinicola sob ti#srentes perspectivas: a) a

dos produtores, que poderdo ai encontrar uma opdenle para se diferenciarem,
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educarem os consumidores e venderem diretamerete oreduto; b) a das agéncias ou
regides turisticas, que poderdo desenvolver unndestn torno da mais valia associada
a envolvente tradicao vitivinicola; e, ¢) a dosstonidores, que poderdo encontrar um

produto diversificado e usufruir de novas expei@c

Pode-se dizer que um dos problemas associadosisimduwvitivinicola advém
da dificuldade que tem a industria do vinho em ebec o turismo como produto para
ser comercializado e oferecido ao seu cliente. pi&rcebem, muitas vezes, que um
conjunto de experiéncias vivenciadas pode ser agknao ato de apreciar e consumir o
vinho, e com isto, gerar valor adicional ao neg&inicola. Para muitos produtores, o
produto esta ligado somente ao processo de prodigz@imho (HALL E MITCHELL,
2000). Este fato € um obstaculo ao estabelecimdmntedes relacionais entre o vinho e

o turismo e consequentemente, a afirmacao do targsmrotas vitivinicola.

A industria vinicola da Rota do Vale Vinhedos pa#e subdividida em trés
categorias: a) pequenos produtores (cantinas)pdperativas; c) produtores médios e
grandes, com caracteristicas de empresas comewiamdeia produtiva € constituida
por uma série de empresas, entidades e 6rgaommEementam, regulam, controlam
e apoiam o setor (Fig. 1).

Figura 1. Cadeia produtiva da economia vinicola d&ota Vinicola do Vale dos Vinhedos.

fornecedores
deinsumos

Anel 2
Os
viticultores

Anel 8
o mercado
consumidor

Anel 3
orgaosde
apoio
técnico

Anel 7
Entidades
de classe

Anel 4
Industria
vinicola

Entidades
rguladoras

Canal de
distribui¢ao

Fonte: Modelo adaptado em, 2009 da proposta deaS@001).
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A cadeia possui oito anéis: fornecedores de inspreptacdo do cultivo de
novas viniferas, uvas, centros de pesquisa tedealdégindustria vinicola,
comercializagdo por atacado, comeércio através dejor& o consumidor final. Cada

ator (anel) possui as seguintes caracteristicas:

a) Anel 1. os fornecedores de insumossdo empresas fornecedoras de
fertilizantes e defensivos agricolas para os paydst de mudas de uvas.
Destacam-se também os fornecedores de garrafhssratapsulas, caixas de
papeldo, rétulos, entre outros. Também estdo ohsuias industrias que
fornecem maquinas e equipamentos as industriasntie.\Na regido da Serra

Gaucha os investimentos especificos para a vitiuiao restritos;

b) Anel 2: os viticultores: responséaveis pelo plantio, conservacdo dos paseira

e producéo da uva;

c) Anel 3: 6rgdos de apoio técnicoo apoio técnico € representado por
universidades, escolas técnicas, centros de pesguidrgaos estaduais. Na
regiao, destaca-se a EMBRAPA —Uva e Vinho, UCBRAVIN;

d) Anel 4: industria vinicola: responsavel pelo processo de vinificagao,

producao de sucos, espumantes e outros derivados;

e) Anel 5: canal de distribuicdo: incluem-se neste anel as empresas de
transporte, armazenamento, importacdo, operacaofemacdo, as quais

mantém relacionamentos com quase todos os elcdeégaqrincipal,

f) Anel 6: entidades reguladoras:o Ministério da Agricultura, a Secretaria da
Agricultura e Abastecimento do Estado do Rio GraddeSul e o INMETRO

sao as entidades reguladoras e fiscalizadorasramssentativas do setor;

g) Anel 7: entidades de classetestacam-se como entidades de classe na cadeia
produtiva: APROVALE, UVIBRA, IBRAVIN, AGAVI (Assocacdo Gaucha de
Vinicultores), FECOVINHO (Federacdo das Cooperati¥énicolas do Rio

Grande do Sul), entre outras; e,

h) Anel 8: o mercado consumidor o consumo brasileiro per capita/ano de
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vinho situa-se em torno de 1,8 litros; no Rio Gmdd Sul este nUmero aumenta
para 5,8 litros (EMBRAPA — Uva e Vinho, 2003).

A cadeia produtiva do vinho do Vale dos Vinhedodepser considerada a partir
dos elementos basicos como viticultores e forneesdale insumos e, os elos
estabelecidos com as agéncias ligadas ao negoédsticn e a entidade local
APROVALE, que promove as relagbes desde o setadugx@ do fornecedor de

insumo até o vitivinicultor e o consumidor (turjstkeste mercado.

As experiéncias e os atributos em torno de umaioegtivinicola poderéo ser
tdo variados e contemplar interesses de tal forisi@aces que muitos dos designados
turistas vitivinicola ndo conseguem associar a@dnos com tal rétulo ou designacao
(CHARTERS e ALI-KNIGHT, 2002).

“A Rota do Vale dos Vinhedos oportuniza ao turis& so visitar uma regido
produtora de vinho, mas também aprender sobre sinfb turismo vitivinicola
extrapola tudo o que ja foi dito e escrito a respgiois € uma experiéncia pessoal
Unica, do mesmo modo que cada safra € uma safrated® o vinho € um vinho. Ver
parreirais, apanhar uvas, provar, sentir, obsexearo se faz, conversar com endlogos

sao experiéncias unicas e marcantes” (MARQUES,)2007

De fato, a produgcdo de vinho e o turismo a elec@do é um fenémeno
intensamente geografico ou territorial. DickensdBadt (1982) consideram-no como a
experiéncia do territério e Bell e Valentine (199%p6em as formas de como a
experiéncia do territorio e da sua cultura estansgécamente ligada ao conhecimento
do vinho. O turista pode compartilhar a culturabéber um vinho, a lida na terra dos
vitivinicultores e a vida de cada morador do lugamesse sentido que o turismo na
Rota do Vale dos Vinhedos pode constituir num poétrverdadeiramente vinculado

ao desenvolvimento dos homens e mulheres que tahabi

A relacdo da renda proveniente do turista provoea afeito multiplicador
relacionado a atividade turistica, correspondeatdiaheiro deixado pelo turista, pelo
pagamento do hotel e da estada, por exemplo, e gepdssar pelos diversos setores da
economia. Esta primitiva despesa nado fica nas nd@o$oteleiro ou do dono do

restaurante que a recebe, sendo utilizada parangaga dos varios bens e servicos
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necessarios a estes ultimos para assegurar ogsaserequisitados pelo turista. A Rota
Vinicola apresenta-se como um produto propulsoeaeomia local do vinho, logo, a
probabilidade da propenséo do consumo do turist@gtma-se na seguinte maneira:

Propenséo marginal a consumit 10 consumo de vinho como produto turistico PMgg Cv
A na renda disponivel do turista ARNDt

A economia local esta baseada no cultivo de via$fex no turismo o que
possibilita a geracédo de renda aos seus residé&descordo com dados obtidos junto a
Secretaria Municipal de Acdo Social de Bento Garegl RS, ndo tem ocorrido, na
ultima década de 2000, a necessidade de apoiolitiegsoassistenciais para moradores
do Vale dos Vinhedos. Com isto, tem-se que nao é\aenhum tipo de programa
assistencialista. Os indices que configuram quantenda da populacdo local foi
categorizada da seguinte forma: 43,3% de alta retfl8% renda média e 8,86% da
populacdo de baixa renda. O percentual que ndalipomsda foi de apenas 6,76%
(Fonte: FAO/INCRA, 2000).

O turisma e o consumo do vinho, a par das condigéesliares, séo atividades
econbmicas que estdo intimamente relacionadas caenda e outros fatores de
natureza socioeconémica, caracteristica evidenciafleando se analisa o

comportamento dos mercados.

Uma das atividades de diversificacdo € o Enoturjgmois a regido oferece um
grande volume de atrativos turisticos. As atracgesmultiplicam entre vinicolas,
gueijarias, restaurantes e hotéis, sempre com utilaiatividade, mas preservando e
exaltando os seus costumes para bem receber antgsit Uma boa pedida, por
exemplo, é fazer um passeio para conhecer de glgnios dos aspectos da historia e
trajetéria dos moradores do Vale dos Vinhedos.o@pada por imigrantes italianos, a
regido ostenta com orgulho inimeras manifestag@legais preservadas no patrimoénio
histérico e arquitetdnico da regido e, também, n@sanato, nos habitos nos costumes

de trabalho e na prépria vida dos atores locais.

SABER ACADEMICO - n ° 09 - Jun. 2010/ ISSN 1980-5950



REVISTA MULTIDISCIPLINAR DA UNIESP 164

O DESENVOLVIMENTO LOCAL: DO VINHO AO TURISMO

A Rota Vitivinicola do Vale dos Vinhedos caractarse pela concentracdo de
algumas das principais vinicolas do pais, tantoresag como cooperativas, e também
pequenas e médias vinicolas, agroindustrias, dignies familiares (na maioria
vitivinicultores) e uma crescente organizacao tiedsem torno da producéo do vinho e

da paisagem rural.

A regido caracteriza-se por pequenas propriedadassy com area média de
15 hectares, dos quais 40% a 60% podem ser utibzpdraa agricultura. O vinhedo
considerado médio tem apenas 2,5 hectares e a iresga@m muitas vezes, é dificultada
pela topografia. A médo-de-obra €, basicamente lifEan(EMBRAPA, 2009).

A Rota do Vale dos Vinhedos, com uma producéo ladeal0 milhdes de
garrafas de vinhos finos, vem, cada vez mais, detamdo a preferéncia de

consumidores nos mais diversos paises. SQ@0e8) a regido exportou 500.211,71 litros de

vinhos e espumantes para mercados da América, &ufuia, Africa e Oceania, segundo dados do
Projeto Setorial Integrado Wines From Brazil (PSFBY.

O consumo de vinho no Brasil € ainda muito poucpressivo, situando-se
abaixo de dois litros ao ano em termos per capitayirtude de fatores econémicos,
culturais e condi¢@es climaticas. Mesmo assimpdyggdo de vinho no pais passou a ter
importancia econémica, ja a partir do final do $&eUX, com a colonizacéo italiana na
regido serrana do Rio Grande do Sul. Em 1970, rantra pais algumas vinicolas
estrangeiras e, com isso, alterou-se o padréao fwogdaom uma maior participacao de
vinhos finos (ROSA e SIMOES, 2004). Dai até 1980uhia expansio da produc&o
com base na melhor organizacdo dos produtores ga@chas restricbes a importacéo
entdo existentes. Esse foi o caso dos vinhos deaf§ar de qualidade inferior,

produzidos na Serra Gaucha por pequenos produtoogerativados.

Segundo dados do Cadastro Viticola do Rio Grandé&wlode 2005, foram
comercializados 293.840.491 litros de vinhos no BGrande do Sul, sendo 7,59% de
uvas viniferas. O estado do Rio Grande do Sul absem torno de 11,42% de sua
producao de vinhos finos. O restante € comprag®cedmente, por Sdo Paulo, Rio de

Janeiro, Minas Gerais, Santa Catarina, Parana espasios do Nordeste brasileiro.
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A comercializacdo passa por distribuidores e remtasites que fazem os
produtos chegarem aos pontos finais de venda (baasmurantes, supermercados e
lojas especializadas). Outros elos integram esgseiaa transporte, instituicoes
financeiras, instituicbes estatais (vigilancia &aia, por exemplo). Como se trata de um
produto cujo mercado € muito exigente e competi@veegulacdo da cadeia é, em boa
parte, feita pelo elo do consumo (MEIRA e LINS, 899endo a distribuicdo um papel
também estratégico, uma vez que a producdo é #gita pequenas vinicolas,
caracterizando a oferta como uma concorréncia nuistipa, onde o produto

apresenta diferenciacoes.

O setor vitivinicola brasileiro apresenta algumagacteristicas marcantes que
provavelmente serdo importantes para o seu fufuroaior produgéo esta concentrada
na regido serrana do Estado do Rio Grande do Spgcelmente na cidade de Bento
Goncalves, na Rota do Vale dos Vinhedos. Pode-s&ctesizar 0 produto como
complexo, em virtude da grande diversidade dostgevinho e da multiplicidade das
legislacdes a respeito. Paralelamente, pode-sécaergue o consumo de vinho e de
roteiros turisticos-€ diretamente proporcional radeedisponivel do consumidor, e com

alta elasticidade sobre o efeito renda.

Na segunda metade do periodo de 2005 a economiznahpassou por uma
estabilidade econémica oportunizando novas opaldgieis de emprego e um maior
poder aquisitivo do cidaddo, possibilitando umahmetualidade de vida e valorizacdo
do ambiente natural e do lazer. Este novo cenanthmnou-se com a oferta do produto
vinho em um lugar que privilegia uma paisagem @&ium regaste cultural. Neste elo
estabelecido entre os dois produtos foi consolidada estrutura de logistica e de

comercializacao a servi¢co do turismo vitivinicola.

Os proprietarios de cantinas procuraram alterrmatipara transformar suas
vinicolas e parreirais em atracdes turisticas,sedndo iniciativas particulares ligadas
ao turismo de vinhos e gastronomia. Os visitanteem hoje (2007) acompanhar desde
a colheita das uvas até a confeccdo dos vinhosjstiggm raridades da adega e
comprar produtos coloniais. Os empresarios locastes da importancia do seu
patrimdnio cultural tém preocupam-se em mante@eacteristicas da vida na colonia e

mostra-las aos visitantes.
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A regido vitivinicola da Rota do Vale dos Vinhedoa,Serra Gaucha, segundo o
Presidente da APROVALE (2007), foi estruturada parmaporcionar o turismo do
vinho, assim sendo o roteiro concentra uma combmae hotéis, restaurantes, adegas
e produtos correlatos a cultura vitivinicola. Aexdincia da atividade do turismo em
areas onde ha a predominancia da agricultura fanpbde ser constatada na medida
em que essa associacdo reverte em novas oportesidid trabalho e renda, pois,
nesses casos, a economia local é ativada atravdisetaificacdo de novas formas de

trabalho no campo.

Efetivamente, o desenvolvimento do turismo infisola pode ter efeitos em
toda a economia regional onde se alicerca. Assim,dos principais estimulos ao
desenvolvimento do turismo vitivinicola local podesultar da compreensdo da
amplitude dos seus efeitos em toda a area pelasguakpande. Podendo convocar,
articular e potencializar diversos elementos relzmilos, como a acomodacdo, a
gastronomia, a cultura, a paisagem natural e enth®s. Um tipico exemplo desta
articulacdo € a ocorréncia de festivais e feiragidbo que, como mostrado no estudo
de Houghton (2001), se revelam especialmente impi@$, jA que conseguem atrair
novos segmentos de turistas as regides vitivirscelgpermitem associar tradicdes

culturais, histéricas gastrondmicas, entre outras.

Segundo dados da APROVALE, o fluxo de turistasagesuma taxa média de
aproximadamente 20% ao ano. Em 2006 o Vale dosedws recebeu 105.617 mil
pessoas, em 2007, 153.779 mil visitantes e 2002282mil visitantes. O aumento da
procura por conhecimento especifico sobre o virdmb&m gera o crescimento na
visitacdo ao Vale dos Vinhedos.

Segundo dados da APROVALE (2009) o Vale dos Vinkddm sido o roteiro
turistico da Serra Gaucha que mais tem atraidtamtsis nos ultimos anos. Eleito um
dos principais destinos da América Latina, o Vala, 2001, registrou um movimento
de 45 mil visitantes, um aumento superior a 300% Atiimos nove anos. O

crescimento no periodo foi relativamente constante.

Este incremento seguramente esta diretamenteiads@o surgimento de novas
vinicolas, pousadas e hotéis diferenciados, alémestaurantes Unicos e opcdes em

artesanato local responsaveis por uma ampla redeatéledimento ao turista.
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Atualmente, o roteiro conta com mais de 30 vinigokbertas a visitacdo. A
preocupacdo dos produtores vitivinicolas com o Jadie qualidade dos produtos
produzidos na regido, teoricamente, melhorou a etithypdade e a solidez do setor
vinicola. Analisada desta forma, a estratégia eggul@ pode desenvolver certas
competéncias na rota que tendem a reforcar olergalirar este padrdo. Estdo apoiados
nos recursos e nas competéncias desenvolvidogmleoios pelas vinicolas associadas
a APROVALE e, posteriormente, no mercado nos cglais se posicionam.

Com estas novas perspectivas de negocios, foramlsiopadas as qualidades
empreendedoras dos empresarios hoteleiros de Bangalves. As cidades vizinhas,
paralelamente, buscaram novas formas de lazer gfaracerem aos seus hdspedes,
sendo que o vinho e a uva, produtos auténticosuttara regional, passaram a ser
utilizado sistematicamente como atrativo turisti@utros atrativos foram também
criados tais como 0 passeio aos parreirais e véstaantinas da Rota do Vale dos

Vinhedos.

E a partir disto, que se pode entender a relacadtidimicultura e o turismo na
Rota do Vale dos Vinhedos, em Bento Gongalves. i@kpHALL (2001) a importancia
do turismo para o desenvolvimento de uma regide-dey especificamente, a sua
capacidade de criacdo de empregos, a sua conftib@gn atividades econdmicas
regionais e aos varios efeitos indiretos causaeétss mastos dos turistas. A Rota do
Vale dos Vinhedos, em 2007, implementou o TounAfitcola do Vale dos Vinhedos,
atendendo as expectativas da Associacdo dos Preslute Vinhos Finos do Vale dos
Vinhedos (APROVALE). O projeto foi lancado, maispesificamente, em 1° de

fevereiro de 2007.

Mclintosh et al. (2002) defendem, ainda, que o dedeimento do turismo deve
ser guiado por uma politica cuidadosamente plaagjednstruida ndo apenas sobre
balancetes e demonstracdes de lucros e perdas, paasr dos ideais de bem-estar e de
felicidade humanos. O autor ainda ressalta a irApoid de politicas soélidas no
desenvolvimento sustentavel do turismo, nas qustis possa servir para criar uma
economia forte e crescente, evitando ou diminuoglproblemas sociais decorrentes do
empobrecimento. Politicas soélidas de desenvolvimpotlem gerar um setor turistico

crescente, junto com a preservagcdo dos recursosarsaie culturais, os quais, em
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principio, atraem visitantes.

MARQUES (2007) identificou que a regido da Rotaittita do Vale dos
Vinhedos mostra potenciais para o desenvolvimeateabnomia do turismo centrado
no produto vinho, mas é necessario que ocorra jplaeato e insercdo de mecanismos
institucionais e publicos como fatores propulsogesnotivadores para alavancar a

economia local.

CONSIDERACOES FINAIS

O turismo na Rota do Vale dos Vinhedos ampliopassibilidades da economia
local, consolidando o modo de vida rural como umat&b aos moradores das
metropoles, permitindo-os compartilharem tradic@astronémicas e culturais que
poderiam cair no esquecimento. Essas tradicbesesgatadas e valorizadas, gerado o
resgate da auto-estima do homem do campo, poifoazagdo da identidade cultural
rural é incentivada pela presenca dos turistasnosbaCom isto, estimula-se a producao
e o desenvolvimento local. O que, no principiojasem complemento de renda,

ganhou importancia nos orcamentos das familias.

As transformacdes econdmicas que afetaram o mexddaicola nas décadas
de 1980 e 1990 contribuiram para provocar mudamgaemo da economia da Rota do
Vale dos Vinhedos. Diante das incertezas provocpgas mercados, a comunidade
local precisou buscar habilidades, e desenvoltenttas e capacidades para aprender,
empreender ou tentar se adaptar as novas atividageszes de gerar renda. Assim
sendo, vérias vinicolas comecaram, a partir daddéce 2000, a se organizar para
receber turistas de todo o pais e do exteriorjdasa principalmente, pelo vinho
produzido e pela cultura italiana a ele associ&@laurismo vitivinicola consegue
promover o desenvolvimento econdmico de uma regjde,se concentra no proposito
do vinho, devido ao ambiente promovido pelo seegsso de producao, pela cultura e
a sua associacao com a gastronomia e, ainda, emsavoutros produtos e que é capaz
de provocar um efeito multiplicador, dentre os guainda pode-se citar o artesanato

local.

Em suma, a Rota do Vale dos Vinhedos apresengagatidades turisticas, mas
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a simples existéncia de recursos ndo é condicdciesué para gerar receitas e
promover desenvolvimento numa regido. Os recu@msdue dar lugar aos produtos
turisticos devidamente organizados e capazes ae tatistas e fideliza-los. Para isso, a
Rota do Vale dos Vinhedos conta com o apoio deeusidades, institutos de pesquisa,

centros tecnoldgicos vitivinicolas e do setor prli

O Vale dos Vinhedos teve beneficios com o turismm® fpram basicamente: a)
uma alternativa a mais de renda; b) incentivosoa@uia local (vitivinicola e turismo);
c) geracdo de novos empregos diretos e indiremsdtor vitivinicola e prestacdo de
servigcos); d) contribuicdo para a reducdo do éxngdal; e) contribuicdo para a
preservacdo dos valores culturais; f) resgate de-esiima do cidadao residente na
Rota; e g) promocéo de novas atividades nas pdgutées agroindustriais voltadas ao

turismo receptivo.

Em consequéncia do processo de interacdo do tmoal o global, novos
paradigmas e valores foram incorporados a Rotapcondesejo por ambientes que
promovam a qualidade de vida, a valorizacdo, atgaés de servicos, produtos do
segmento do lazer, diversdo, entretenimento e ramibiente. Por conseguinte, o
desenvolvimento local foi consequéncia da combmaparticular de elementos
histéricos, sociais, econémicos e geograficos. |agparticipacdo e a conscientizagdo
da populagéo local na melhoria das instalagbesomervico prestado ao cliente, como
salas de prova, lojas de vinhos, programas devid@meganizados, visitas guiadas e
boa promocdo do produto sdo alguns exemplos de amanfes fundamentais do
turismo vinicola. A par disso, a Rota do Vale dashédos apresenta um potencial para
ofertar e melhorar o roteiro vinicola, onde recarsolturais acrescentam valor final ao

produto.

O turismo exercido na Rota do Vale dos Vinhedosodfigurado como um
fendbmeno no ato de receber visitantes em suasnaantpara apreciar e conhecer o
processo de producdo de vinhos e seus derivadoalel@mente, oportuniza a
comercializacdo do vinho e de seus derivados. (litae® desse comportamento € o
desenvolvimento econémico das vinicolas locais, aumento da renda de todos os
atores residentes ou ndo na Rota, mas que estejaitvidos na cadeia produtiva local.

Pelo aumento do fluxo da renda circulante, podegeseeber que as familias envolvidas
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na atividade vitivinicola ou na atividade turistigassaram a dispor de condi¢Bes de
vida mais prosperas como: melhores moradias, \@sicaiomentos dedicados ao lazer,

0 intenso consumo de produtos normais superior@semcado econdmico da regido.

As aliancas estratégicas sdo estabelecidas na deota aliancas informais,
acordos tacitos de cooperacdo e intercambios eni@esas, envolvendo assisténcia
técnica, tecnologia e controle de qualidade. A immadade dos grandes centros
industriais do Estado do Rio Grande do Sul facihitacesso a novas tecnologias e a
sistemas de informacdes, o que facilita e propiolanovo comportamento dos atores
locais frente a modernidade das condi¢des de dando a uma maior valorizacdo da
vida e dos recursos sustentaveis. O turismo vitela pode ser catalisador das
potencialidades que as regides encerram, contdbuirdesse modo, para o

desenvolvimento local e para a melhoria das coedid@ vida das populacdes rurais.

A experiéncia dos atributos de uma regido vitivvtdgode ser obtida através de
uma multiplicidade de formas e interligar grandemefob de atores. Sob esta
perspectiva, o turismo vitivinicola pode ser. vistono um conjunto grande de atracdes
disponibilizadas por uma regido, o0 que implica emardenacdo e atuagdo em cadeia

produtiva.

O vinho encontrou no turismo a possibilidade degati novos mercados.
Paralelamente, as familias podem continuar a desgmap as atividades do legado de
produzir um bom vinho e fazer deste a sua espéaddi O seu trabalho, desta forma,
ndo fica mais anénimo embaixo dos parreirais oupmrées de suas cantinas, mas €
exposto para 0 mundo com as caracteristicas daraulical. Com isto, é possivel
agregar valor aos seus produtos e multiplicar darela familia.

Os segmentos da vitivinicola e do turistico mostoara podem contribuir no
desenvolvimento local. Outras rotas similares, eisgs como Espanha e Portugal,
estas ja se tornaram atividades de grande poteapiasentativo na economia local. Na
regido estudada, no entanto ainda é incipientede pode ser considerada como
economias de representatividade no PIB local. ifilarise apenas uma possibilidade

de crescimento promissor.

O turismo € reconhecido como um dos anéis de itégr e de interacdo
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econdmica na Rota do Vale dos Vinhedos. E umadatié essencial no processo ao
influenciar o desenvolvimento sdAcio-econémico lpaidsde que seja praticado de
forma consciente e planejado, de acordo com ogadeda comunidade local. Pode,

desta forma sim contribuir com o desenvolvimentseglo.

Concluindo, pode-se dizer, ainda, que o turismo sertornando uma atividade
importante na busca por economias alternativas genacao de renda no meio rural, e
pode funcionar como um catalisador na relacéo pooadiwnsumidor-comunidade, pois
€ uma importante ferramenta de divulgacdo dasittazds e promocédo de melhores

condicOes de vida.
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