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1. Introducéo

As sociedades civilizadas se construiram e continuam se construindo com base em
dois principios fundamentais: a participacdo dos cidaddos e a cooperacdo de todos para a
construcdo do bem comum, atualmente tdo excluido das preocupacdes politicas. Em seu lugar,
entraram as nocOes de rentabilidade, de flexibilizacdo, de adaptacdo e de competitividade.
Assim, a liberdade do cidadao se viu substituida pela liberdade das forcas do mercado; o bem
comum pelo particular e a cooperacdo, pela competitividade (BOOF, 2003).

Para Sibila (2002), enquanto a populacdo mundial incorporar apenas o papel de
consumidores, a l6gica do mercado passa a permear a totalidade do corpo social, impondo seu
modelo a todas as demais institui¢des sociais.

A cultura do consumo se originou a partir da Revolucdo Industrial e se consolidou
durante a Segunda Guerra Mundial, com o nascimento da sociedade de consumo americana.
Também surgiram neste periodo conceitos como “obsolescéncia planejada”, “marketing” e
“produtos descartaveis”, que deram novos formatos as relagdes de consumo, fixando o
consumismo como entidade capitalista.

Desde ent&o, a posse de bens tem sido determinante para a construgdo das relacfes

sociais e da organizacdo social. Por consequéncia, esta necessidade infinita de consumir,
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baseada na exploragéo ilimitada de espacos e recursos finitos, tem afetado cada vez mais o
sistema ambiental, bem como os proprios consumidores e suas relacfes sociais.

Contudo, embora possa ser fortemente influenciado pelo Estado, iniciativa privada e
organizacOes do 3° setor, 0s impactos ambientais tém sua origem real no proprio individuo.

A criacdo de uma cultura que transforme a visdo antropocéntrica da relagdo
homem/natureza em visdo biocéntrica € fundamental para a manutencdo de uma vida
sustentavel, que respeite as pessoas e 0 meio ambiente. A responsabilidade pela formacéo de
uma consciéncia ambiental transcende os limites dos formadores de opinido; na nova ética
ecoldgica é dever de todo cidaddo bem informado tornar-se o vetor de elucidagdo daqueles
que ainda ndo desenvolveram esta consciéncia.

Desta forma, compreender o0s mecanismos que influenciam e explicam o
comportamento humano diante da nova realidade ambiental é indispensavel para a
transformacédo desta nova sociedade. Para tanto, pretende-se através da revisdo de literatura,
pontuar possiveis caminhos ou solugbes que direcionem para um modelo de sociedade
sustentavel. Espera-se com esta contribuicdo, também alargar o campo teérico da discussdo
atual sobre as motivacGes éticas do individuo, centrando a analise no estudo da propagacédo de

suas agdes para o coletivo.

2. Revisao tedrica

2.1 Etica e capital

Segundo Gallo (2007), a palavra “ética” € oriunda da palavra grega ethos (com
épsilon, “e” longo), que significa “morada”. Todavia, ndo se tratava e ndo deve ser
compreendida como a morada fisica, a casa material, mas como a casa existencial. Para 0s
gregos, esta casa consiste na teia de relacbes entre o meio fisico e os membros da
comunidade.

Hoje, recuperando a concepgdo grega, a morada ndo deve ser apenas a casa onde as
pessoas habitam, deve ser também a cidade onde vivem, o pais a que pertencem e o planeta
Terra, a casa de todos.

Derivada da palavra latina mores, a palavra “moral” significa “costumes e habitos”.

Desta forma, os habitantes da uma morada tém costumes, tradi¢cbes, maneiras e jeitos de
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organizar as refeicdes, as reunides, as festas etc. Os gregos também chamavam a isso de
ethos, sO que escrito com a letra eta (0 “e” curto).

Como observa Boff (apud GALLO, 2007, p. 19), os homens medievais ndo eram tdo
sutis como 0s gregos e usavam a palavra “moral” indiscriminadamente, tanto para 0s usos e
costumes quanto para os principios que os moldavam. Contudo, eles faziam uma distingéo
entre uma filosofia moral e uma moral pratica, ao molde dos gregos.

A partir dessa compreensao, seria possivel ajuizar os varios conceitos de ética e moral
existentes nas culturas mundiais. Porém, a fim de estudo, este trabalho se restringe a mais
vigente e hegemdnica hoje, a ética e & moral capitalistas.

A ética capitalista diz: bom é o que permite acumular mais com menos investimentos
e em menos tempo possivel. A moral capitalista concreta reza: empregar menos gente
possivel, pagar menos saléarios e impostos e explorar melhor a natureza para acumular mais
meios de vida e riqueza (GALLO, 2007).

Neste caso, 0 que conhecemos como “bem comum” é descartado e, em seu lugar,
entram as nocdes de rentabilidade, de flexibilizacdo, de adaptacdo e de competitividade. “A
liberdade do cidaddo é substituida pela liberdade das forcas do mercado; o bem comum, pelo
bem particular e a cooperagéo, pela competitividade” (BOFF, 2003, p. 63).

Segundo Comte-Sponville (2005), pode-se perceber evidentemente uma inversao de
valores. Ndo é a moral que determina os precos; € a lei da oferta e da procura. Nao € a virtude
que cria o valor, é o trabalho. Ndo é o dever que rege a economia, € 0 mercado. Entretanto,
tendo o mercado como regulador, a sociedade deve perder. “Se assim &, por que vamos
construir coisas em comum? Deslegitimou-se 0 bem estar social.” (BOFF, 2003, p. 64).

O filésofo e ecologo Hans Jonas (apud GALLO, 2007) introduz, em seu livro O
Principio da Responsabilidade, uma nova dimensdo para a responsabilidade humana, que
vai além da responsabilidade para com os semelhantes, ja que deve englobar também a
responsabilidade para com a natureza. Para ele, a vulnerabilidade da natureza sempre deve ser
levada em conta. N&o se trata de defender a natureza como autodefesa, para evitar apenas o

sofrimento humano. E preciso pensar numa ética propria para a natureza.

3. Desenvolvimento sustentavel e sustentabilidade

O conceito de ecodesenvolvimento foi usado pela primeira vez por Maurice Strong,
em 1973. Foi Ignacy Sanchs quem acabou formulando os principios basicos desta nova visdo
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de desenvolvimento. Segundo Brlseke, ela integrou seis aspectos bésicos que deveriam
orientar o crescimento econdmico: 1) a satisfacdo das necessidades bésicas; 2) a solidariedade
com as futuras geracOes; 3) a participacdo da populacdo envolvida; 4) a preservacdo do meio
ambiente e dos recursos naturais; 5) a estruturacdo de um sistema social que garanta emprego,
seguranca social e respeito a outras culturas; 6) programas de educacdo (apud GALLO, 2007).

Sanchs costuma usar frequentemente 0s conceitos ecodesenvolvimento e
desenvolvimento sustentavel como sindnimos (apud GALLO, 2007).

O desenvolvimento sustentavel ndo € um estado de harmonia permanente. Trata-se de
um processo de mudanga onde o uso dos recursos, a destinacdo dos investimentos, 0s
caminhos do desenvolvimento da tecnologia e a mudanca institucional devem estar de acordo
com as necessidades do presente e do futuro.

Sua definicdo mais conhecida foi elaborada pela Comissdo Mundial sobre Meio
Ambiente e Desenvolvimento (CMMAD), em 1987, no documento Nosso Futuro Comum:
“o desenvolvimento sustentavel é aquele que atende as necessidades do presente sem
comprometer a possibilidade de as geracdes futuras atenderem as suas proprias necessidades”.

Esta concepcao se baseou em dois conceitos-chave: 1- o conceito de “necessidades”,
sobretudo as necessidades essenciais dos pobres no mundo, que devem receber a maxima
prioridade; 2- a nogdo das limitacbes que o estagio da tecnologia e da organizagdo social
impde ao meio ambiente, impedindo-o de atender as necessidades presentes e futuras.

Assim, desenvolvimento sustentavel ndo significa somente a conservacdo dos recursos
naturais, mas sobretudo um planejamento territorial, das éareas urbanas e rurais, um
gerenciamento dos recursos naturais, um controle e estimulo as praticas culturais, a salde,
alimentacéo e, sobretudo, qualidade de vida com distribuicao justa de renda per capita.

A Agenda 21 global reconhecia, desde o inicio, que o desenvolvimento sustentavel e a
protecdo do meio ambiente s6 se viabilizariam com o apoio das comunidades locais. No
Brasil, a partir de 1992, alguns estados e varios municipios decidiram construir suas Agendas
21. No nivel nacional, o processo comecou em 1997, por iniciativa do Ministério do Meio
Ambiente, envolvendo cerca de 40 mil pessoas nas discussdes estaduais, e foi concluido em
2002. Novaes avalia que este foi 0 maior processo de participacdo para definir politicas
publicas no Brasil (apud GALLO, 2007).

Sustentabilidade é um relacionamento entre sistemas economicos dindmicos e
sistemas ecoldgicos maiores e também dindmicos, embora de mudanga mais lenta, em que: 1-

a vida humana pode continuar indefinidamente; 2- os individuos podem prosperar; 3- as
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culturas humanas podem desenvolver-se; mas em que 4- os resultados das atividades humanas
obedecem a limites para ndo destruir a diversidade, a complexidade e a fungcdo do sistema
ecologico de apoio a vida (GALLO, 2007).

A primeira dimensdo é a sustentabilidade social, que deve ser entendida como a
construgcdo de um processo de desenvolvimento baseado em outro tipo de crescimento e
orientado por uma outra visdo do que seja uma sociedade justa. Segundo Sachs, o0 objetivo
principal é construir a civilizacdo do “ser”, onde exista maior igualdade na distribuicdo do
“ter” e da renda, para melhorar os direitos e as condi¢cdes de amplas massas de populacéo e
diminuir a imensa distancia entre os padrbes de vida de abastados e ndo-abastados (apud
ARRUDA, 2008).

A segunda € a sustentabilidade econémica, que é possibilitada pela alocacdo e gestdo
eficiente de recursos e por um fluxo regular de investimentos publicos e privados. Uma
condicdo béasica para isso é a superacdo de entraves externos, decorrentes de diversos fatores
negativos: o 6nus do servico da divida e do fluxo liquido de recursos financeiros do Sul para o
Norte; as relacdes adversas de troca; as barreiras protecionistas ainda existentes nos paises
industrializados; as limitacdes de acesso a ciéncia e a tecnologia. Para Sanchs (apud
ARRUDA, 2008, p. 38), “a eficiéncia econdmica deve ser avaliada mais em termos
macrossociais do que apenas por meio de critérios de lucratividade microempresarial”.

A terceira dimensao de sustentabilidade € a ecoldgica e pode ser melhorada com o uso
dos seguintes mecanismos: 1- aumento da capacidade de suporte da Terra pela intensificacdo
do uso dos recursos potenciais dos ecossistemas, minimizando os danos a eles causados; 2-
limitacdo do uso de combustiveis fosseis e de recursos esgotaveis ou ecologicamente
maléficos, trocando-os por recursos renovaveis e/ou abundantes e ambientalmente
inofensivos; 3- reducdo dos residuos e da poluicdo, por meio da conservacao e reciclagem de
energia e recursos; 4- autolimitacdo do consumo material pelos paises ricos e pelas classes
sociais privilegiadas em todo o planeta; 5- intensificacdo da pesquisa de tecnologias limpas e
mais eficientes no uso dos recursos; 6- definicdo de regras para a protecdo ambiental, que
deve ser acompanhada pela capacitagdo institucional dos agentes e pela montagem dos
instrumentos econémicos, legais e administrativos necessarios para a garantia do
cumprimento dessas normas.

A quarta dimenséo € a sustentabilidade espacial, que prevé uma configuracéo rural-
urbana mais equilibrada e uma melhor distribuicdo geografica da populacdo e das atividades

econdmicas, enfatizando 0s seguintes pontos: concentragdo excessiva nas regioes
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metropolitanas; deterioracdo dos ecossistemas frageis, mas importantes, por conta de
ocupacdo desordenada; estimulo a projetos de agricultura regenerativa e agro-reflorestamento
operados por pequenos produtores, disponibilizando tecnologias apropriadas, créditos e
acesso aos mercados; incentivo a industrializacdo descentralizada, baseada em tecnologias
novas, com atencdo particular as indudstrias de transformacdo de biomassa e ao seu papel na
geracdo de empregos; estabelecimento de rede de reservas naturais e de biosfera pra proteger
a biodiversidade (ARRUDA, 2008).

A Ultima é a sustentabilidade cultural, que se baseia, segundo Sanchs, na busca das
raizes endogenas dos modelos de modernizagdo e dos sistemas integrados de producéo rural,
concedendo privilégios aos processos de mudanca dentro de uma continuidade cultural. A
realizacdo do desenvolvimento sustentavel deve se dar a partir de uma pluralidade de
solucdes particulares, que respeitem as peculiaridades dos ecossistemas, das localidades e das
culturas (apud ARRUDA, 2008).

Em termos de esperanca de vida, acesso aos servicos de salde e de cultura,
disponibilidade de locomocao, a desigualdade era menor entre o nivel de consumo do rei Sol
e as massas camponesas do século XVII do que entre um pobre e um rico no mundo de hoje,
independentemente do pais onde eles estiverem. No seu atual estagio, que alguns autores
denominam de p6s-moderno, a sociedade tem uma necessidade bem menor de méo-de-obra
industrial em massa e de grandes exércitos. Hoje ela precisa engajar seus membros na
condicdo de consumidores. A norma que a nova sociedade coloca para seus membros € a da
capacidade e vontade para desempenhar tal papel (GALLO, 2007).

Segundo Gallo (2007), para se atingir o desenvolvimento sustentavel, é fundamental a
consideracdo das questdes econémicas e ecoldgicas nos processos de tomada de decisdes,
visto que, nas atividades do mundo real, economia e ecologia estdo integradas. Nesse sentido,
tornam-se necessarias mudangas de atitudes e objetivos e a adocdo de novas disposi¢des
institucionais em todos os niveis: municipal, estadual e federal.

Para isso, a melhor maneira é a descentralizagdo administrativa dos recursos dos quais
dependem as comunidades locais, concedendo-lhes voz ativa sobre o seu uso, através do
estimulo as iniciativas dos cidaddos e das organizacdes populares e do fortalecimento da
democracia local. Segundo Ladilau Dowbor, "a comunidade ndo precisa que 0 governo a
substitua, resolvendo os seus problemas, e sim que sejam dados os instrumentos de
transformago” (apud GALLO, 2007).
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4. Consumismo

Nos ultimos séculos, a justificativa dada para o avanco técnico e para a
industrializacdo tem sido a elevacdo do nivel de consumo. O consumismo legitima-se e
penetra no consciente coletivo da populagdo, onde se confunde com o desejo de liberdade,
que pode ser individual ou coletivo.

Segundo Giacomini (2008, p. 118):

A associacdo entre consumo e estilo de vida é uma fonte marca da logica do
capitalismo, em especial em sua versdo pds-década de 1950, quando o sistema se orienta cada
vez menos para a producgdo e mais para a esfera do consumo, estimulado pelos conceitos de
velocidade, transformagdo e obsolescéncia, ambiguamente construidos em concomitancia com
uma convocagdo permanente a uma vida no presente, eternamente jovem e permeada por um
hedonismo tipicamente contemporaneo, em que o desejo armadilhoso estimula o consumo,
mas, sempre insatisfeito, é fonte inesgotavel de ilusdo, frustragdo e eterno recomeco.

Sdo muito oportunas as palavras de Buarque (apud GALLO, 2007, p. 31): “a liberdade
desapareceu como meta ontoldgica e foi apropriada como sendo sindbnimo de consumo”. A
natureza transforma-se em “recurso natural” que sera trabalhado, modificado pelo “recurso
humano”, para que os livre-consumidores (compradores) livremente consumam. Ai, entdo,
surge uma questdo ética: esta liberdade nao é para todos, é para quem pode compra-la.

Segundo Boff (2003), a ldgica do sistema mundial de producdo estipula que devemos
produzir e consumir mais e mais, sem impor limites ao crescimento e & demanda de ofertas.
Este sistema estimula os conceitos de velocidade, transformacdo e obsolescéncia que
permeiam o estado jovial da sociedade, em que o desejo estimula 0 consumo, mas, sempre
insatisfeito, é fonte inesgotavel de ilusdo, frustracdo e eterno recomeco. O consumo gera o
consumo. A consequéncia negativa imediata desta logica € evidente em dois aspectos:
ecologico, com a depredacédo da natureza, e social, com a gestacdo de desigualdades.

Para Gino Giacomini, existe uma grande dificuldade de encontrar os fatores

determinantes de uma agéo de consumo:

O consumismo nunca é absoluto; sempre ocorre em funcdo de demandas individuais,
culturais, coletivas e ambientais. Desse modo, ndo é facil precisar se determinada acdo de
consumo registrou excesso ou foi além das necessidades. Embora parcialmente, pode-se
externar um quadro consumista observando o0s danos ambientais. Portanto, a mensuracao
objetiva do consumismo sera sempre indicativa ou sugestiva. (GIACOMINI, 2008, p. 65).
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Em seu atual estagio, que alguns autores denominam de p6s-moderno, a sociedade tem
uma necessidade bem menor de mao-de-obra industrial em massa e de grandes exércitos.
Hoje ela precisa engajar seus membros na condicdo de consumidores. A norma que a hova
sociedade coloca para seus membros € a da capacidade e vontade para desempenhar tal papel
(GALLO, 2007).

A sociedade de consumo tem como principal propulsor o comercialismo, ou seja, 0
comércio extravagante e espdrio de bens tangiveis e valores simbolicos. Por sua vez, o
comercialismo é resultante da intensificacdo das praticas de marketing, que induzem o
consumo exagerado, provocando 0 aumento da extracdo de recursos naturais e a geracéo de
residuos de todo tipo (DIAS, 2007). Segundo Giacomini Filho (2008), do comercialismo
derivam a obsolescéncia planejada de bens, estratégias deceptivas e propaganda enganosa.
Suas influéncias sdo sempre negativas, como contribuicdo ao consumismo, problemas
ambientais, diminuicdo da qualidade de vida e desequilibrios sociais, econémicos e politicos.

Devido a intensa e continua deturpacdo dos valores sociais, 0 consumismo
transformou o marketing em referéncia, quando, na verdade, deveria ser apenas uma
ferramenta eficiente de conducdo da empresa para 0 mercado. Como referéncia social, o
marketing transforma tudo em mercado. Sendo tudo mercado, tudo vive um intenso estado de
marketing: “O marketing é um ser multiforme que se autoconsome e auto-regenera”
(VIEIRA, 2001, p. 36).

Sob a chancela do marketing, a industria da publicidade tem se mostrado conivente
com a cultura consumista, devotada muito mais aos interesses dos anunciantes que a um
consumo equilibrado. Em Klein (2000), pode-se constatar que, de acordo com o Relatério de
Desenvolvimento Humano das Nagdes Unidas de 1998, o crescimento com os gastos globais
com publicidade supera hoje o crescimento da economia mundial em um tergo.

Entretanto, o rompimento do consumismo demandaria a reconstrucdo e adaptacdo do
modo de vida da sociedade e do individuo em niveis somente vistos em periodos de guerra ou
de pestes. “[...] Os interesses do consumidor, o comercialismo, o sistema econdmico e 0s
valores simbolicos das mercadorias induzem a uma organizagdo social voltada para o
consumo. Portanto, romper com 0 consumismo seria perturbar o ‘equilibrio’ do préprio
sistema vigente” (FEATHERSTONE apud GIACOMINI FILHO, 2008, p. 35).

Apds mais de um século de sua formulacdo, € possivel afirmar que, numa era em que
0 consumo rege todos os habitos socioculturais, o diagnostico de Karl Marx a respeito do

“fetichismo da mercadoria” parece agora estar atingindo seu apice.
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Fatima Portilho (apud GALLO, 2007, p. 69) considera que, se as propostas de
mudanga nos padrdes de consumo sdo partes constituintes da utopia de uma “sociedade
sustentavel”, 0s consumidores podem ser considerados como portadores desse projeto. Eles
podem politizar as praticas do consumo, cobrando dos produtores praticas sociais e
ambientais responsaveis. Ela aponta, ainda, que “o tema consumo sustentavel obriga a pensar
as possibilidades de alianga entre 0os movimentos ambientalistas e aqueles de defesa do
consumidor, tanto no campo tedrico quanto no campo da militancia politica” (PORTILHO
apud GALLO, 2007, p. 69).

Para Fritjof Capra, ndo é preciso “inventar as comunidades humanas sustentaveis a
partir do zero”, pois é possivel “molda-las de acordo com o0s ecosssistemas naturais, que sao
comunidades sustentaveis de plantas, animais e microorganismos” (apud ARRUDA, 2008, p.
42).

Uma comunidade humana sustentavel deve ser organizada de modo que 0s seus estilos
de vida, suas atividades econdmicas e tecnologias ndo prejudiquem a capacidade da natureza
de manter indefinidamente a vida. Tal concepcdo de sustentabilidade coloca como primeiro
passo necessario a construcdo de comunidades sustentaveis o entendimento dos principios
organizativos desenvolvidos pelos ecossistemas “para manter a teia vida”. A essa
compreensdo, Capra denomina “alfabetizacdo ecologia”.

Nos ultimos anos, é cada vez mais presente na sociedade a figura do consumidor
ecologicamente correto, também conhecido como “consumidor verde”. Makower (apud
GIACOMINI FILHO, 2004) explica que o que faz um consumidor ser ecologicamente correto
ndo é nenhuma outra caracteristica além de seu comportamento efetivo na aquisicao de artigos
que tenham um agregado ambiental. Deste modo, segundo o autor, para ser um consumidor
verde bastaria acrescentar o fator E, ou “fator ecologico” (E-factor — environmental factor) na
decisdo de compra.

Giacomini Filho (2004, p. 70) sugere a seguinte caracteriza¢do do consumidor verde:

busca pela qualidade com impactos ambientais minimos; preferéncia por produtos e a¢des que
demandem menos quantidade de recursos naturais € que sejam menos Nocivos ao meio
ambiente; opcao por artigos reciclaveis, biodegradaveis e reutilizaveis; prestigio a empresas
responsaveis socialmente e comprometidas com o0 meio ambiente; recusa a consumir produtos,
utilizar servicos e apoiar agdes de depreciem espécies em extingdo; proatividade em relacdo as
certificacbes ambientais; disposicdo em reduzir conforto, ganho econémico e conveniéncia em
beneficio de um consumo sustentéavel.
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Para Dittmann apud (GIACOMINI FILHO, 2004), o consumidor deve abrir méo da
conveniéncia para se associar a qualidade de vida, que inclui o fator ambiental. Fatos como
escassez de 4agua, energia, mas condicdes sanitarias trouxeram 0s conceitos de
sustentabilidade ambiental e ecoeficiéncia para mais perto de cada cidaddo, sem excecéo,
relativizando também seu conceito de consumo. Infelizmente, no Brasil, a cultura ecoldgica
ainda é minoria e, a maioria dos consumidores alia os atributos ambientais a ganhos
econémicos ou tangiveis.

Sob este aspecto cultural, Giacomini Filho (2004) afirma que existe um nicho social
que cobra iniciativas e posturas sustentaveis por parte da iniciativa privada, Estado, familia,
amigos e vizinhos mas que ndo tem uma postura ativa e ética com suas acdes cotidianas. O
autor considera que este nicho — a maioria da sociedade dita verde — sofre da sindrome do
NNMQ (N&o no meu quintal). Segundo o autor, a sindrome do NNMQ deve ser combatida
com muita informagdo, muitas reunides, envolvimento direto dos membros da comunidade

com o governo e entidades empresariais. O processo é a mensagem.

5. Concluséao

Segundo a literatura consultada, pode-se concluir que o momento atual exige uma
reinvencdo da sociedade, da gestdo politica, do estilo de vida, das prioridades e,
principalmente, em curto prazo, do conceito de consumo, que se legitima e penetra no
consciente coletivo da populacdo e confunde-se com o desejo individual ou coletivo de
liberdade. A responsabilidade coletiva é fundamental para delimitar a justa medida das acdes
humanas na perspectiva de um bem comum e ambiental.

Faz-se também necesséria a reconstrucdo dos valores sociais para a readequagao do
individuo ao senso coletivo, legitimando o bem estar social. Para tanto, ndo cabe mais ao
homem o conveniente papel de consumidor do planeta, nesta nova ética social, é seu dever se
associar a qualidade de vida, o que inclui o fator ambiental.

Neste sentido a responsabilidade humana vai além da responsabilidade com seu
semelhante, a nova ética clama pela responsabilidade também ambiental, onde o homem
inclui-se como mais um elemento do ambiente e ndo o unico. Como cita Hans Jonas em O
Principio da Liberdade: “E preciso pensar numa ética propria para a natureza”.

A responsabilidade pela formagdo de uma consciéncia ambiental transcende os limites
dos formadores de opinido; na nova ética ecoldgica é dever de todo cidaddao bem informado
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tornar-se o vetor de elucidacdo daqueles que ainda ndo desenvolveram esta consciéncia. E
fato que, o rompimento de uma organizagdo social voltado ao consumo demandaria a
reconstrucdo e adaptacdo do modo de vida da sociedade como conhecemos. Entretanto, esse
rompimento precisa ser emergencial. A velocidade da devastacdo do planeta ndo permite que
a “educagdo ambiental” seja onerada como Unico agente de mudanga de comportamento, pois,
seu processo apesar de eficiente € lento.

Torna-se evidente também a necessidade de politicas publicas em todos os niveis:
federal, municipal e local, que tratem a reducdo do consumo como elemento estratégico para
se atingir o desenvolvimento sustentavel, uma vez que, economia e ecologia estdo totalmente

integradas no mundo atual.
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ABSTRACT: This article aims at pointing out, through a bibliographic review on ethics, environment and
consumerism, ways or solutions that would lead to a sustainable society standard. Over the past few decades, the
big impacts generated by human action have put ecology at the top of social agenda. The responsibility for the
formation of an environmental awareness transcends the limits of opinion makers.
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